Werber mit Spieltrieb

Lukas Lindemann Rosinski realisiert fiir myToys.de ein Projekt.

Auch Ereative spielen manchmal gern
mit Lego: Die Hamburger Agentur
Lukas Lindemann Rosinski [(LLR), vor
einem Jahr aus dem Jung-von-Matz-
Ableger Fleer entstanden, hat den On
line-Spieleversand myToys.de fiir eine
interaktive Kampagne iiberzeugt, Mit
hilfe vieler einzelner Legosteine reali-
siert die Agentur sogenannte QR-
Codes (Quick Response Codes). Jedes
Maotiv besteht aus zahlreichen bunten
Steinchen, die auf einer Platte zusam-
mengeserzl sind und so in den cinzel-
nen Citylighe-Schaukisten hingen
Vir hatten die Idee mit den Lego-
Codes und haben damit den Kunden
myTovs.de fir das Projekt gewonnen™,
erziihlt LLR-Geschafisfihrer Bent Ro-
sinski die Entstehungsgeschichee.

Vorbeillanierende Konsumenten
konnen die Codes mit ihrem Handy
abforografieren und erhalten kurz dar-
auf die Auflésung der verschliizselten
Barschaften aul thr Mobiltelefon ge-
schickt. Neben einem Magier var
einem Prinzessinnenschloss ist unter
anderem auch eine griine Seeschlan-
ge, die ein Piratenschiff angreift (zsiehe
rechis im Bild), als QR-Code ver-
schliisselt zu schen. Zusétzlich zur
Auflisung bekommen interessierte
Eonsumenten einen Link gesendet,
mit dem sie genau die Lego-Box be-
stellen kinnen, deren Steine-Inhalt sie
gerade abforografiert haben.

Lego ist eines der Hauprprodukte des
digitalen Spielzenghindlers myToys.de.
Veranowortlich aufseiten des my-
Toys.de-Marketings ist Ben Pleifiner.
Bei LLE zeichnen Gero Quast {Bera-
tung), Tom Hauser {CD Text) und
Dennis Mensching (AD} Fir die Kam-
pagne veranowortlich, the
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